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Abstract

In the last period we notice a special importance rightly given to goodwill, especially in terms of moral
value. Thus, in accounting, goodwill is an intangible asset associated with a business combination. It is
recorded when a company buys another company and the purchase price is greater than the fair value
of the identifiable tangible and intangible assets acquired, less the liabilities that have been assumed.
Goodwill is reported in the balance sheet as a long-term asset or fixed asset. For this reason, the
fundamental purpose of our article is the presentation of the entity valuation methods based on the
notion of goodwill, aiming to define the concept of goodwill, to expose the moral value of the goodwill
and its calculation method, to review the literature regarding the valuation of the entity by means of
goodwill, to present methods of valuation of the company based on the idea of goodwill, as well as to
illustrate them by means of examples. Finally, the fulfillment of the proposed objectives will determine
the design of a well-defined reflection on the notion of goodwill and its importance within the entities’
evaluation methods.
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1. Introducere

Goodwillul sau fondul comercial reprezinta o imobilizare necorporala care este asociata cu achizitionarea
unei companii de catre alta. Totodata, el constituie o valoare ce ii poate oferi un avantaj competitiv unei companii
care achizitioneaza o alta. Mai exact, conform unei definitii a goodwillului, acesta este partea din pretul de
cumpdrare care este mai mare decat suma valorii juste nete a tuturor activelor dobandite Tn cadrul achizitiei
si a pasivelor asumate Tn cadrul procesului. Valoarea numelui, reputatia marcii, baza de clienti loiali, serviciul
solid pentru clienti, relatiile bune cu angajatii si tehnologia proprietara ale unei firme reprezinta componente
ale goodwillului. Aceasta valoare este motivul pentru care o companie poate plati o prima pentru alta. Elementele
incluse in goodwill se refera la proprietatea intelectuala si la recunoasterea marcii, care nu sunt usor cuantificabile.
Asadar, goodwillul se calculeaza scazand din pretul de cumparare al unei societati diferenta dintre valoarea
justa de piata a activelor si cea a pasivelor. Companiile sunt obligate sa revizuiasca cel putin o data pe an valoarea
goodwillului in situatiile lor financiare si sa inregistreze orice deprecieri (Hargrave, 2022). Este important de
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mentionat ca goodwillul are o durata de viata nedeterminata, in timp ce majoritatea celorlalte imobilizari ne-
corporale au o durata de viata utila finita.

n ceea ce priveste evaluarea goodwillului, in majoritatea analizelor de evaluare, acesta include concepte
atat din definitia valorii reziduale, cat si din cea a venitului. Uneori, consilierii financiari identifica si evalueaza
goodwillul ca fiind valoarea necorporald totald a unei entitati comerciale. in acest sens, goodwillul poate fi evaluat
folosindu-se o analiza rezidual3 agregats. intr-o astfel de analizd, fondul comercial poate reprezenta fie o valoare
reziduala din pretul total de achizitie al afacerii, fie o valoare comerciala. Totodata, valoarea fondului comercial
total este masurata ca o valoare reziduala neidentificata dupa ce valorile imobilizarilor corporale identificate
sunt scazute din valoarea totala a afacerii. Consilierii financiari masoara adesea fondul comercial ca pe un activ
necorporal separat. Folosind aceasta definitie, goodwillul este determinat ca valoarea necorporala neidentificata
ramasa a entitatii dupa scaderea valorilor tuturor imobilizarilor corporale si a tuturor activelor necorporale
identificabile. in consecinta, acest fond comercial separat poate fi cuantificat fie folosind o analiza rezidual3,
fie 0 analizd a veniturilor. In oricare dintre tipurile de analizd, fondul comercial este valoarea comerciala reziduald
(sau venitul in exces capitalizat) care nu ii este alocata niciunuia dintre urmatoarele active: active de capital de
lucru (creante, cheltuieli platite Tn avans si stocuri), proprietdti personale corporale (masini, echipamente si
vehicule), imobile (terenuri, cladiri si imbunatatiri ale acestora), proprietati personale necorporale (brevete,
drepturi de autor, marci comerciale si secrete comerciale), proprietati imobiliare necorporale (drepturi de arend3,
drepturi de trecere si servitute). (Reilly, 2015)

Scopul fundamental al acestui articol este prezentarea metodelor de evaluare a entitatii bazate pe notiu-
nea de goodwill, alaturi de obiective cum sunt definirea conceptului de goodwill, expunerea valorii morale a
fondului comercial si a modalitatii de calcul al acestuia, revizuirea literaturii cu privire la evaluarea entitatii cu
ajutorul fondului comercial, ilustrarea metodelor folosite in acest scop prin intermediul exemplelor.

v _ee n

2. Stadiul actual al cercetarii in domeniu

Tratand problematica evaluarii afacerilor Tn care fondul comercial este strans legat de persoana care
conduce afacerea, in lucrarea Valuation of Businesses where Goodwill is Personally Determined, Tomas Krabec
specifica faptul ca valoarea unei astfel de intreprinderi este formata din doua parti: valoarea substantei materiale
(imobilizdri corporale si necorporale identificabile) si fondul comercial. in scopurile noastre, fondul comercial
ar trebui considerat un activ necorporal care genereaza venituri si creeaza valoare pentru afacere. Cu toate
acestea, in majoritatea cazurilor de evaluare, fondul comercial nu poate fi privit ca un drept negociabil in sens
juridic. Tn tarile Europei Centrale si de Est, evaluarea acestor tipuri de afaceri nu a atins inca nivelul economiilor
dezvoltate. Exista multe motive pentru aceasta. Afacerile au fost infiintate in anii 1990, iar in prezent antreprenorii
au atins varsta de pensionare. Aproape nu exista dovezi empirice, iar metodele de evaluare bazate pe tranzactii
comparabile pe piatd, populare in tirile occidentale, nu pot fi aplicate fird adaptare. impreun cu abordari
comparabile pe piata, aceste metode bazate pe fluxuri de numerar actualizate pot fi utilizate. (Krabec, 2011)

Tn articolul Possibility of Company Goodwill Valuation: Verification in Slovak and Czech Republic, lvana
Podhorska, Katarina Valaskova, Vojtech Stehel si Tomas Kliestik, punandu-si intrebarile Suntem capabili sd gdsim
surse potentiale de creare a fondului comercial pe baza teoriei venitului rezidual? si Ulterior, este posibil sd se
verifice puterea lor explicativd totald si acuratetea?, mentioneaza pentru inceput ca goodwillul, ca fenomen
economic, a atras atentia expertilor economici inca din secolul al XIX-lea. Actualitatea acestei probleme este
confirmata de numarul de lucrari publicate in baza de date Web of Science — peste 70 de studii despre evaluarea
si masurarea fondului comercial, sau Scopus — peste 50. Pe parcursul acestor ani au fost create diverse metode
pentru evaluarea si cuantificarea sa. Fondul comercial al companiei este o chestiune interdisciplinara. Sursele
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de creare a goodwillului pot fi gasite Tn managementul financiar, economie, drept, marketing, sociologie. Cunoas-
terea si intelegerea surselor fondului comercial al companiei reprezinta inca o provocare manageriala. Identificarea
lor poate duce la crearea si gestionarea eficienta a acestuia si, in cele din urma, poate fi un instrument puternic
in efortul competitiv. (Podhorska et al., 2019)

n lucrarea Methodical and Practical Approaches to Goodwill Valuation, abordand goodwillul in contextul
Rusiei, autorii mentioneaza faptul ca odata cu dezvoltarea si stabilizarea relatiilor de piata in Rusia si aparitia
pietei financiare ca un segment cu drepturi depline al economiei, companiile ce vizeaza o existenta pe termen
lung si prospera incearca sa treaca la un nou nivel de dezvoltare, in care goodwillul companiei devine cel mai
scump activ. Aceasta abordare, bazata pe managementul valorii entitatilor, este relevanta in primul rand pentru
cele care urméresc sd intre pe piata internationala. Tn ce priveste afacerile, procesele de cumparare si vinzare
care se desfisoard pe piata sunt exprimate sub forma de fuziuni, achizitii si absorbtii de companii. in acelasi
timp, pretul unei tranzactii, sianume valoarea societatii, este afectat semnificativ de reputatia afacerii (termenul
adoptat in Rusia) sau de goodwill (termenul adoptat in practica internationald). Companiile care doresc sa aiba
o reputatie de afaceri buna trebuie sa ofere bunuri de inalta calitate (lucrari, servicii), sa aiba o echipa de
management puternica si o strategie de marketing dezvoltata. Disponibilitatea unei baze de clienti stabile, rela-
tiile solide cu furnizorii, riscurile de credit scazute si, desigur, o cultura corporativa durabila sunt, de asemenea,
de mare importanta. Deci este evident ca valoarea unei organizatii, luata ca un complex de proprietati unice,
diferd de valoarea agregat a activelor si pasivelor sale. intotdeauna exista o diferents intre ele — goodwillul.
Fondul comercial este, de obicei, creat atunci cand se plateste o anumita prima pentru a achizitiona un bloc
de actiuni ce controleaza o intreprindere. El poate fi creat si in cazul unei banci care cumpara un imprumut sau
un alt activ similar la un pret ce depdseste valoarea sa de piatd estimata. (Kurakova si Orlov, 2019)

Prin realizarea studiului Market Responses to Private and Public Targets: The Role of Goodwill Valuation,
autorii fac cunoscut faptul ca investitorii suprapretuiesc valoarea fondului comercial achizitionat de la o entitate
privata in timpul unui anunt de fuziune/achizitie. Cu toate acestea, suprapretul fondului comercial este corectat
in anii urmatori incheierii tranzactiei. Rezultatele studiului arata ca investitorii prevad scaderea valorii fondului
comercial si Tsi ajusteaza rapid preturile, indiferent de deprecierea sa. Reactiile diferentiate ale pietei in ce priveste
fondul comercial dintre tintele private si cele publice sunt semnificative din punct de vedere economic. Pretul
fondului comercial obtinut de la o companie privata este cu 47% mai mare in preajma anunturilor, cu 44% mai
mic la un an si cu 33% mai mic la doi ani de la finalizarea fuziunii/achizitiei decat cel de la o entitate publica. (Kwon
si Wang, 2019)

n lucrarea On the Usefulness of Supplemental Disclosure about Fair Value Measurement: Evidence for
Goodwill Impairment, Vincent Y.S. Chen si Feng Gu examineaza utilitatea prezentarilor suplimentare ale firmelor
cu privire la evaluarea valorii juste utilizata la determinarea deprecierii fondului comercial. Asadar, acestia au
constatat ca nivelul de prezentare suplimentara referitor la specificul testului de depreciere a fondului comercial
in anul curent este asociat negativ cu recurenta anularii fondului comercial in anul urmator. De asemenea, ei au
remarcat cd evaluarea de catre investitori a pierderii din deprecierea fondului comercial este mai putin negativa
pentru firmele care fac descrieri mai ample ale testului de depreciere a fondului comercial. S-a observat ca
acest efect este mai puternic pentru firmele cu o decizie mai complexa si mai subiectiva privind deprecierea
fondului comercial. Deci expunerile suplimentare despre masurarea valorii juste imbunatatesc verificabilitatea
informatiilor contabile bazate pe valoarea justa si atenueaza ingrijorarea investitorilor legata de subiectivitatea
si opacitatea deciziilor contabile ih domeniul valorii juste ale firmelor. (Chen si Gu, 2019)

Propunandu-si sa determine in ce masura cadrul de reglementare contabil actual, respectiv IFRS 3 Combi-
ndri de intreprinderi si |1AS 36 Deprecierea activelor, oferd o baza adecvata pentru evaluarea corectd a fondului

12



CECCAR BUSINESS REVIEW CECCA
ISSN 2668-8921 « ISSN-L 2668-8921
N0 1/2023 BUSINESS
|

www.ceccarbusinessreview.ro R E v

e g,

o

S
%,
“
R aurorz®

o o
Ny, W
"ABILI $\ o'
Romaniae?

comercial, in lucrarea de cercetare Issues Relating to Goodwill Valuation: Evidence from Companies in Federation
of Bosnia and Herzegovina, Amra Gadzo si Benina Veledar au cercetat toate analizele critice ale tratamentului
contabil al fondului comercial disponibile si calitatea aplicarii reglementarilor contabile asupra exprimarii pozitiei
fondului comercial in practicile societatilor din Bosnia si Hertegovina. Cercetarea empirica a fost efectuata asupra
tuturor companiilor din Federatia Bosniei si Hertegovinei (FBiH) care au inregistrat fondul comercial in bilanturile
lor in perioada 2013-2018. Rezultatele studiului au aratat un nivel ridicat de subiectivism in procesul de determi-
nare a valorii fondului comercial si discrepante mari in respectarea reglementarilor contabile pe partea de
evaluare suplimentara si exprimare a valorii fondului comercial in situatiile financiare. Acest lucru a condus la
faptul ca ponderea companiilor din FBiH ce prezinta valori scazute ale fondului comercial este mult mai mare
decat a celor din Uniunea Europeana. De asemenea, articolul confirma teoria agentiei si arata un mare subiec-
tivism Tn evaluare, ceea ce are ca rezultat prezentarea nejustificata in rapoartele financiare a unui succes operativ
supradimensionat. (GadzZo si Veledar, 2021)

3. Analize si rezultate

m Metode de evaluare bazate pe notiunea de goodwill

n cele mai diverse situatii, valoarea unei intreprinderi se determind prin asocierea la valoarea patrimo-
niald a goodwillului aferent elementelor sale intangibile, calculat pe baza unor indicatori cantitativi si calitativi
realizabili in conditii normale de activitate. In sens comercial, goodwillul reprezint4 atitudinea favorabild a pietei
fata de intreprindere, fiind expresia motivelor care justifica atribuirea unei valori globale superioare activului
sau net reevaluat.

Din punct de vedere contabil, goodwillul (plusvaloarea sau supraprofitul) corespunde diferentei dintre
pretul platit de un cumparator pentru o societate si activul net al acesteia. Goodwillul se confunda adesea cu
fondul de comert, dar cele doua notiuni nu sunt intotdeauna identice. Astfel, la intreprinderile cu activitate de
productie, goodwillul este echivalent cu fondul comercial, dar la societatile cu activitate comerciala, fondul de
comert difera de goodwill, pentru ca include si elemente materiale necesare obiectului lor de activitate.

n ceea ce priveste evaluarea intreprinderii, goodwillul exprima valoarea suplimentar3, de naturd necor-
porald, a valorii de piata a activelor si pasivelor tangibile din bilant. Existenta sa este legata de folosirea mai mult
sau mai putin eficienta a activelor firmei. Astfel, daca acestea sunt bine gestionate si exploatate, deci genereaza
o rentabilitate superioara celei asteptate de piata, se obtine goodwill. Daca, in schimb, ele nu sunt gestionate
si exploatate eficient si conduc la performante financiare inferioare asteptarilor pietei, va rezulta badwill, adica
o valoare necorporala negativa, care diminueaza valoarea globala a intreprinderii.

Sursa goodwillului o constituie elementele intangibile ale societatii. Acestea sunt, de reguld, elemente
nemateriale, care pot sau nu sa fie inregistrate in bilant, dar care contribuie la mentinerea potentialului actual
si influenteaza rezultatele financiare ale firmei si valoarea sa globala. Elementele intangibile constituie sursa
unui supraprofit, a unui superbeneficiu sau a unei rente de goodwill, insemnand profitul obtinut de intreprindere
peste pragul de rentabilitate cerut de piata in functie de efortul sau investitional, exprimat prin valoarea patrimo-
niala a acesteia. (CECCAR, 2019)

Elementele de naturd intangibila care nu pot fi inregistrate Tn patrimoniu se refera la reputatia firmei,
superioritatea produselor, serviciilor sau lucrarilor, locatie, clienteld, vadul comercial, bonitatea si solvabilitatea
fata de terti, pozitia in relatia cu organismele publice si administrative, competenta tehnica si tehnologica, ma-
nageriala, comerciala, know-how. Acesta din urma rezida in cunostintele specifice detinute de o persoana fizica
sau de o intreprindere cu privire la un produs ori un procedeu de fabricatie, adesea obtinute prin lucrari de
cercetare si de dezvoltare importante si costisitoare. Tn practicd, el poate consta in informatii concrete despre
procedeele de combinare a unor substante si materiale pentru obtinerea unui produs finit. (Toma, 2007)
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Elementele intangibile formeaza acea parte invizibila a intreprinderii a carei valoare obtinuta prin capita-
lizare reprezintd goodwillul sau. Prin adaugarea acestuia la valoarea patrimoniala se obtine valoarea globala a
firmei.
Vg = ANC + GW

Cele mai utilizate metode de evaluare bazate pe notiunea de goodwill sunt urmatoarele (Mironiuc, 2006):

v Metoda directa. Consta in reconstituirea si masurarea cheltuielilor necesare pentru obtinerea good-
willului si nu poate fi aplicata decat la intreprinderile nou-infiintate, atunci cand aceste cheltuieli sunt mai usor
de cuantificat.

v Metoda bazata pe capitalizarea unui supraprofit. Pentru explicarea acesteia presupunem c3 exist3 o
societate ale carei capitaluri proprii au o valoare patrimoniala (ANC) a carei exploatare va aduce un profit previ-
zionat constant (Pf). Metoda pleaca de la premisa ca nu exista supraprofit decat din momentul in care rentabili-
tatea generatd de firma (care imbraca forma profitului previzionat) este mai mare decat cea care s-ar obtine
daca pe piata de capital s-ar plasa un capital echivalent cu ANC. Prin urmare, rentabilitatea asteptata de la
valoarea patrimoniald se determina inmultind-o cu rata rentabilitatii observate la intreprinderile din acelasi
sector de activitate si cu caracteristici asemanatoare (/). Supraprofitul (Sp) sau plusvaloarea se obtine daca pro-
fitul previzionat este mai mare decéat rentabilitatea capitalurilor proprii (i x ANC).

Sp =Pf—ix ANC

Pentru a se ajunge la goodwill trebuie sa se stabileasca suma acestor plusvalori capitalizate, aplicandu-se
factorul de capitalizare (r).
Pf—ix ANC

r

GW =

Valoarea (globala a) intreprinderii se determina astfel:

Vg=ANC+—Pf_I;(ANC

4
Exemplul 1

n anul 2021, o entitate ce activeazd in domeniul medical are capitaluri proprii de 207.077.279 u.m. Profitul
previzionat constant al acesteia este de 41.842.000 u.m. Rata rentabilitatii observate la companiile din acelasi
sector de activitate si cu caracteristici asemanatoare este de 17%, iar factorul de capitalizare, de 11%.

Ne propunem sd determindm valoarea globald a entitdtii prin intermediul goodwillului.

1. Calcularea supraprofitului:
Sp=Pf—ixANC
Sp =41.842.000 u.m. —17% x 207.077.279 u.m. = 6.638.862,6 u.m.

2. Calcularea goodwillului:

GW = Pf—ix ANC
r
— (o)
GW = 41.842.000 u.m.—17% x 207.077.279 u.m. - 60.353.296,4 u.m.

11%
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3. Calcularea valorii globale a entitatii:
Vg:ANC+—Pf_I;(ANC
41.842.000 u.m.—17% x 207.077.279 u.m.

Vg =207.077.279 u.m. + 11%

=267.430.575,4 u.m.
o

v/ Metoda de obtinere a goodwillului prin multiplicarea unor rezultate cu un coeficient determinat de
evaluatori pe baza analizei si a diagnosticului, multiplicatorul (k) putand lua valori intre 1,5 si 5. Aceasta metoda
se aplica Tn cazul intreprinderilor mici si mijlocii.

Vg = ANC + k x Rezultat

Rezultatul poate fi profitul contabil net, cash flow-ul sau cifra de afaceri, in cazul societatilor comerciale
cu amanuntul, cu ocazia vanzarii lor.

4
Exemplul 2

fn anul 2021, o entitate ce activeazd in domeniul vanzirilor cu amanuntul are capitaluri proprii de
3.157.923 u.m. Cifra de afaceri a acesteia este de 7.395.648 u.m. Coeficientul stabilit de evaluatori pe baza
analizei si a diagnosticului are valoarea de 2,4.

Ne propunem sd determindm valoarea globald a entitdti.

Vg = ANC + k x Cifra de afaceri
Vg =3.157.923 u.m. + 2,4 x 7.395.648 u.m. = 20.907.478,2 u.m.

v Metoda remunerérii valorii substantiale brute (VSB)

VSB = (Total activ — Fondul comercial) + Bunurile pe care intreprinderea le foloseste nefiind proprietara lor
(cele luate in regim de leasing financiar, operational sau extern ori cu chirie) — Bunurile pe care
intreprinderea nu le foloseste, desi este proprietara lor (cele date in chirie sau in leasing)

VSB inlocuieste ANC in formulele de calcul al goodwillului, fiind tot o valoare patrimoniala.

GW = Pf—/rx VSB

Valoarea intreprinderii se obtine astfel:

V=ANC+GW=aNC+ LZDVEE

>
Exemplul 3

Tn anul 2021, entitatea de la Exemplul 1, care activeaza in domeniul medical, are capitaluri proprii de
207.077.279 u.m. si un activ total de 807.614.013 u.m. Profitul sdu previzionat constant este de 41.842.000 u.m.
Rata rentabilitatii observate la companiile din acelasi sector de activitate si cu caracteristici asemanatoare este
de 17%, iar factorul de capitalizare, de 11%. Fondul sau comercial este de 58.426.783 u.m. Entitatea are un

g
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autoturism Tn valoare de 238.462 u.m. luat in regim de leasing financiar. Totodata, aceasta are data in chirie o
instalatie in valoare de 179.854 u.m.

Ne propunem sd determindm valoarea entitdtii (V) prin intermediul goodwillului.

1. Calcularea valorii substantiale brute:

VSB = (Total activ — Fondul comercial) + Bunurile pe care firma le foloseste nefiind proprietara lor — Bunurile
pe care firma nu le foloseste, desi este proprietara lor

VSB = (807.614.013 u.m. —58.426.783 u.m.) + 238.462 u.m. — 179.854 u.m. = 749.245.838 u.m.

2. Calcularea goodwillului:

GW = Pf—/rx VSB

— 0,
GW = 41.842.000 u.m. 1171€;x 749.245.838 u.m. = 777.543.567.8 u.m.
(]

3. Calcularea valorii entitatii:

V=ANC+GW

V=207.077.279 u.m.—777.543.567,8 u.m. =-570.466.288,8 u.m.
g

v/ Metoda remunerérii capitalurilor permanente necesare exploatarii (CPNE)

CPNE = Imobilizdri de exploatare + Nevoia de fond de rulment de exploatare

Goodwillul se stabileste conform relatiei:

Pf—ix CPNE
r

GW =

Valoarea intreprinderii se determina dupa cum urmeaza:

V= ANC+ Pf—/);CPNE

Exemplul 4

Pentru a exemplifica modul de calcul al goodwillului si al valorii globale ale unei intreprinderi, folosim

urmatoarele doua formule:

GW = CB—-—ANCXi

r
Vg = ANC + CB—A:NCXI
unde:

CB — capacitatea beneficiara a intreprinderii, exprimata prin profitul net;

ANC — activul net contabil (corectat);

i —rata neutra de plasament a disponibilitatilor pe piata financiara;

ANC x i — pragul de rentabilitate al intreprinderii;

CB — ANC x i — supraprofitul, superbeneficiul, plusvaloarea sau renta de goodwill actualizata;
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r —rata de actualizare, egala cu costul capitalului intreprinderii majorat cu un procent cuprins intre 50%
si 200%.

Rata de actualizare ia valori de 17%, 26% si 28%, iar ANC = 9.800 u.m., CB = 2.600 u.m., i = 8%.

ANC x i =9.800 u.m. x 8% = 784 u.m. (pragul de rentabilitate al intreprinderii)
CB—ANCxi=2.600 u.m.—784 u.m. =1.816 u.m. (renta de goodwill pozitiva)

Rata de actualizare Goodwillul Valoarea globala a intreprinderii
(%) (u.m.) (u.m.)
17 10.682 20.482
26 6.985 16.785
28 6.486 16.286

Daca CB ar fi fost de 652 u.m., prin comparatie cu pragul de rentabilitate al intreprinderii s-ar fi obtinut
o renta de goodwill negativa, de -132 u.m., astfel:

CB—-—ANCxi=652u.m.—784 um.=-132 u.m.

Rata de actualizare Goodwillul Valoarea globala a intreprinderii
(%) (u.m.) (u.m.)
17 -776 9.024
26 -508 9.292
28 -471 9.329

4. Concluzii

Goodwillul sau fondul comercial reprezinta o imobilizare necorporala care este asociata cu achizitionarea
unei companii de catre alta. Totodatd, este o valoare care {i poate oferi un avantaj competitiv unei entitati ce
achizitioneaza o alta. Mai exact, conform unei definitii a goodwillului, acesta este partea din pretul de cumparare
care este mai mare decat suma valorii juste nete a tuturor activelor dobandite prin achizitie si a pasivelor asumate
in cadrul procesului. Goodwillul se confunda adesea cu fondul de comert, dar cele doua notiuni nu sunt intotdea-
una identice. Astfel, la intreprinderile cu activitate de productie, goodwillul este echivalent cu fondul comercial,
dar la societatile cu activitate comerciald, fondul de comert difera de goodwill, pentru cd include si elemente
materiale necesare obiectului lor de activitate.

Valoarea numelui, reputatia marcii, baza de clienti loiali, serviciul solid pentru clienti, relatiile bune cu
angajatii si tehnologia proprietara ale unei companii reprezinta componente ale goodwillului. Elementele incluse
n acesta se refera la proprietatea intelectuala si la recunoasterea marcii. Asadar, goodwillul se calculeaza scazand
din pretul de cumparare al unei societati diferenta dintre valoarea justa de piata a activelor si cea a pasivelor.

Metodele de evaluare a entitdtilor bazate pe notiunea de goodwill sunt metoda directa, metoda bazata
pe capitalizarea unui supraprofit, metoda de obtinere a goodwillului prin multiplicarea unor rezultate cu un
coeficient determinat de evaluatori pe baza analizei si a diagnosticului, metoda remunerarii valorii substantiale
brute si cea a remunerarii capitalurilor permanente necesare exploatarii. Toate acestea se utilizeaza in evaluarea
entitatilor prin intermediul goodwillului, Tnsa, in functie de marimea companiei, domeniul in care activeaza,
pozitia si performanta financiare, reputatia pe piata ale acesteia, dintre cele enumerate se foloseste o anumita
metoda, care furnizeaza rezultatul optim al evaluarii in cazul respectiv.
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